中国传媒大学文化产业管理辅修/双学位专业 

2015年秋季招生简章

一、培养目标：
本辅修/双学位专业是为适应我国文化产业大发展对管理人才的紧迫需求而设置的，能够与中国传媒大学各类本科专业已有教学内容对接，提供有本校特色的管理学课程，确立宽口径、跨学科、强能力的培养思路，培养具有良好的文化素质，了解文化产业的经营特点和运作规律,具备现代管理学、经济学的知识基础，掌握文化产业的专业运作技能，能在文化产业、媒体及政府相关部门从事文化艺术管理、文化产业运营、传媒管理、文化项目策划执行、文化产品营销等工作的高级复合型管理人才。

二、招生对象：

1． 本校2014级及以上年级本科生。（2012级学生仅允许修读一年辅修）
2． 德智体全面发展，能完成主修专业学习任务，全部必修课程及格（重修重考及格课程视为及格），学有余力（本科生补考最多一门）。

三、修业年限：两年

四、免修公共选修课
本辅修/双学位学分和成绩可替代公共选修课学分和成绩。
五、授予证书：学习完毕，成绩合格，在主修专业获得学士学位时，授予中国传媒大学辅修/双学位学士学位证书。

六、开设课程：（见附表2）

七、授课时间：2015年10月至2017年6月，每周六、日授课（寒暑假除外），国家法定假日放假，英语四、六级考试及计算机等级考试时间不上课（详见开学后发的课表）。

八、辅修学费：

参照我校本科专业收费标准，按学分收取费用。课程模块与实践模块每学分257元，32个学分合计8224元；毕业设计每学分200元，共1600元。每学期缴纳的学费根据实际开课学分确定。两年学习的总学费为约9824元。
九、招生时间安排/咨询方式/报名邮箱：
2015年7月09日--9月8日
咨询：韩老师13810788166 或 hanrunlei@cuc.edu.cn
报名邮箱：wenguan@cuc.edu.cn
更多详情请见教务处网站公告信息。
十、备注：
附表1：专业介绍
附表2： 课程设置
附表3： 课程简介
附表4： 常见问题释疑
                                           中国传媒大学教务处

                                                       2015年7月

附表1： 
文化产业管理辅修/双学位专业介绍
国家级高等学校特色专业
最早进行文化产业管理试点专业

北京市特色专业

演出经纪人培训考试签约授权合作专业

首家开设时尚管理课程本科专业

培养传媒领军人才专业

职业发展的金领专业

我国文化产业的大发展迫切需要既懂专业领域知识，又通晓经营管理理念的高级管理人才。文化产业管理辅修专业，可以使我校学生在新闻、影视、动画、广告、外语、文学、工程等主修专业的基础上，进一步学习文化产业的运营管理知识，成为既掌握专业技能又拥有管理知识和能力的高级复合型人才，满足国家对于文化产业经营管理人才的紧迫需求。

在党的十七大报告中胡锦涛主席指出“大力发展文化产业，实施重大文化产业项目带动战略，加快文化产业基地和区域性特色文化产业群建设，培育文化产业骨干企业和战略投资者，繁荣文化市场，增强国际竞争力。” 近几年来，文化产业在我国国民经济中占据着越来越重要的地位，伴随市场经济的发展，能够从事文化产业运营管理的专业人才尤其受到欢迎。     

      我校在传媒专业教育中一直具有领军优势，我校历年来培养的毕业生活跃在各级各类传媒机构中，其中很多人已经居于领导岗位，从事着经营管理的工作。我校要想在未来的发展中保持专业教育的领先优势，持续不断地为社会输送高级专业人才，就必须顺应时代发展的需要，为传媒专业的学生提供系统的管理知识教育，满足新时期我国传媒产业的发展对复合型经营管理人才的需求。目前我校的文化产业管理本科专业已经有近十五年的建设历史，学科体系完备、师资力量雄厚，毕业生就业率高，教学成果显著。 
我校学生通过文化产业管理辅修/双学位专业的学习，能够更好地提升自身综合素质，在掌握了主修专业的知识技能的基础上，进一步拓展文化产业管理的知识和能力，有助于增强自己在就业市场上的竞争力。而且在未来的职业发展中，也可以不局限于在专业技术领域的发展，更容易从经营管理者的角度进行职业设计和规划，寻求更广阔的发展空间。

中国传媒大学文化产业管理专业开办以来，积极引进和培养专业师资，逐步建立起一支学缘背景多元、结构优化、素质优良、精干高效、富有活力的高水平、专业化的教师队伍。尤其是在师资队伍建设中，着力打造名师品牌，提升教师队伍的社会声望，鼓励并大力扶持学科带头人、主讲教师、骨干教师迅速确立国内外的教学和学术地位，带动教师队伍整体的迅速发展。目前文化产业管理专业的教师团队在经济学、管理学、艺术学、传播学多个学科领域拥有博士学位，能够很好地满足该学科发展对于交叉学科特点的要求。
文化产业管理专业是特别注重实践教学的专业，经济与管理学院已在这方面进行了多年尝试和积累，以“围绕专业学习，培养实践、创新能力”为原则，构建了系统化、科学化、人才培养全过程不断线的实践教学体系，充分利用学院内的专业实验室和学校的开放实验室，由教师指导学生从事文化产品、传媒产品的开发、创作、管理实践。同时，专业建设也充分利用社会文化产业界的办学资源，给学生提供充分和丰富的教学实践活动。
    经济与管理学院的文化产业管理专业经过多年的教学实践，取得了良好的教学效果，为我国文化产业领域输送了急需的管理型人才。2010年，我校文化产业管理专业被评为“国家级特色专业”和“北京市特色专业”。历届毕业生就业率接近100%，学生不仅在众多知名文化传媒企事业单位从业，也在银行、金融、投资、营销、体育、航空等多种行业就业，并有很大比例学生已成长为所在单位的中高层管理者，或创办了业界知名公司，取得了很多丰硕的成果。
附表2：
文化产业管理辅修/双学位专业课程进程表
	序号
	课　程　名　称
	任课教师
	职称
	学分
	学时
	第一学期
	第二学期
	第三学期
	第四学期
	考试考查

	管理课程模块

	1
	品牌管理
	张树庭
	经济与管理学院/MBA学院 院长、教授
	1
	16
	　√
	　
	
	　
	考试

	2
	管理学原理
	孟庆顺
	经济与管理学院教授
	2
	32
	
	
	√
	
	考试

	3
	媒体经营管理
	张燕/罗霆
	经济与管理学院副教授/培训学院院长助理、副教授
	2
	32
	
	　
	　√
	　
	考查

	4
	领导力
	窦毓磊
	MBA学院教师、博士
	1
	16
	√
	　
	　
	　
	考查


	5
	财务管理
	穆青
	经济与管理学院副教授
	1
	16
	
	√　
	　
	　
	考试

	6
	创意经济
	卜彦芳
	经济与管理学院副教授
	1
	16
	　
	√
	　
	　
	考试

	特色课程模块

	7
	时尚管理
	时尚学院
	时尚传媒集团
	2
	32
	　√
	　√
	√　
	√
	考查

	8
	文化项目策划
	谢伦灿
	中国传媒大学经济与管理学院副院长、教授
	1
	16
	√
	
	
	
	考查

	9
	大型活动策划与运营
	林振宇
	经济与管理学院公共管理系主任、博士、讲师
	2
	32
	
	√
	
	
	考查

	10
	文化产品创意与营销
	薛华
	经济与管理学院公共管理系副主任、博士、副教授
	2
	32
	√
	
	
	
	考查

	11
	文化产业项目管理
	闫玉刚
	经济与管理学院副教授
	2
	32
	
	
	√
	
	考查

	12
	演艺经纪
	韩润磊
	经济与管理学院讲师、博士
	1
	16
	　
	　
	√　
	
	考查　

	13
	文化版权基础
	冷述美
	经济与管理学院副教授
	1
	16
	
	
	√
	
	考查

	14
	欧美电视节目模式分析
	王大为
	经济与管理学院讲师、博士
	1
	16
	　
	　
	√　
	
	考查

	15
	流行文化研究
	张磊/周亭
	广播电视研究中心副研究员、博士
	1
	16
	　
	√
	　
	　
	考查

	16
	传媒与大数据分析
	孙江华
	经济与管理学院信管系主任、副教授
	1
	16
	
	
	√
	
	考查

	                                       教学实践模块

	17
	时尚集团活动
	时尚传媒集团
	　
	1
	16
	√
	√
	√
	√
	考查

	18
	乐视影视等合作单位实践活动
	乐视影视等
	　
	1
	16
	√
	　√
	√　
	√
	考查

	19
	文管专业港澳小学期
	深圳/港澳合作实习基地
	　
	4
	32
	　
	√
	　
	　√
	考查

	20
	北京青年制片论坛
	经济与管理学院
	　
	4
	32
	　
	　√
	
	　√
	考查

	21
	毕业设计/论文
辅修第2学期/双学位第4学期
	经济与管理学院
	
	8
	
	
	√
	
	√
	

	                                       专家讲座模块

	    每个学期，我们会聘请学校与社会的诸多专家学者给学生提供专门的公开课讲座，带给学生更丰富的教学内容，跟每个学期丰富安排的教学实践活动一起，计入学生学时与学分当中。


附表3：
文化产业管理辅修/双学位专业课程简介
文化产业管理辅修专业的课程，全部精选自我校“文化产业管理专业”的核心课程与特色课程，该专业2010年被确立为国家级特色专业和北京市特色专业。辅修专业的授课教师主要来自经济与管理学院，富于教学经验，长期授课获得学生好评，其中多位教师是执教我校MBA学院的金牌教师；同时，亦有来自学校文化产业研究院、培训学院、广播电视研究中心的知名授课教师，所开设的课程在业界具有良好声誉。此外，我们每个学期还会邀请业界特聘的专家学者来给学生做专业讲座，加强学生对文化产业实践项目的了解，为学生的就业提供更开阔的思路和方向。
文化产业管理辅修课程适合我校各专业学生学习，在培养学生管理者思维与能力的同时，还强化了我校在文化传媒领域的学科特长，教授给学生有特色的产业管理知识，并提供更多的实践学习机会，增加学生毕业后择业、创业的竞争力。
管理学原理
本学科是一门系统地研究管理活动的普遍规律和一般方法的科学，是人类近代史上发展最迅猛，对社会经济发展影响最为重大的一门学科。按照当代管理学使命的经典说法，《管理学原理》不仅是研究人们如何正确地做事，而且要告诉人们如何做正确的事。作为管理类课程的基础理论课程，它在理论上有较大的深度和广度，起着引导学生入门及培养学生初步养成管理思维模式的作用。
本课程的教学目的在于通过教与学，使学生正确理解管理的概念，掌握管理的普遍规律、基本原理和一般方法，并能综合运用于对实际管理问题的分析，初步具有解决一般管理问题的能力，培养学生的综合管理素质，为今后学习其它专业管理课程和从事实际管理工作奠定理论基础。
文化版权基础

版权（copyright）是这门课的核心概念，虽然从字面看就是复制权的意思，但实质上是一种远超复制权的知识财富权利，是现代社会一种重要的无形财富。课程的内容以版权纠纷案例为切入点，实际的理解版权含义的丰富性与价值维度，在此基础上，针对版权的过去与现在；版权的范围与局限；版权的专有权与精神权利；侵权、盗版、剽窃；版权转移（分配、许可和继承）；版权经济；集体管理；版权证券化、国际版权和邻接权保护等基本问题进行专题探讨。课程目的在于增进理解文化版权的保护与开发的重要性，探讨互联网时代的版权如何实现有效的保护又更好地实现价值共享；也希望通过课程，帮助同学们找到几个典型的版权经营成功案例，分析版权经营之道。
文化产业项目管理
本课程以文化园区项目规划、实施、管理为主要案例，教授学生理解文化产业项目的特点，掌握普通项目管理的理念，基本理论和项目计划组织、进度控制、风险控制、人员管理的基本方法，熟悉各种具体管理方法在项目管理上的应用特点，培养学生有效从事文化产业项目管理的基本能力，培养针对文化产业项目而应具备的现代管理意识和知识。
媒体经营管理

课程将管理学、营销学的一般理论、普遍规律与媒体组织的运作实践相结合，以一般管理职能（计划、组织、领导、控制）和市场营销的4Ps组合为基本理论框架，对媒体组织、媒介产业、媒介政策与法规、媒介技术、媒介产品、内容生产、市场营销、人力资源管理、财务管理和新媒体运营管理等管理活动进行全面系统的分析介绍。通过本课程教学，为学生建立起规范的媒体经营与管理的理论框架，使学生了解国内外媒体经营管理的发展状况和发展趋势,了解媒体的一般运作流程和主要管理实践，掌握战略管理、组织结构设计、人力资源管理、绩效管理等方面的主要理论和管理工具，并且得到必要的训练。

领导力

课程讲授个人领导力的培养，如何从管理者成长为领导者等相关问题，致力于将管理理论与实践相结合，从而为中国的管理者提供一套可以切实可行的实操方法。授课教师窦毓磊博士，北京大学EMBA，早年历经国企、民企及跨国公司，拥有丰富的从业背景及实践经验，后致力于企业管理及新媒体商业模式创新研究，现任教于中国传媒大学MBA学院。
财务管理
      作为非会计学专业开设的《财务管理》课程，是研究企业理财理论的一门学科、是企业管理的中心工作。本课程的主要内容为：运用财务预测、决策、计划、控制、分析和评价的基本理论和方法，有效组织企业财务活动。内容从筹资、投资、营运、利润分配四个环节进行讲解。课程的目的是开拓学生视野，树立资本运营和企业价值观，培养学生懂得理财、善于理财。要求学掌握财务管理的基本理论、基本方法和技能。
时尚管理
     时尚传媒集团是中国高档生活消费类期刊的始创者，与我校的合作由来已久。自2013年7月起，经济管理学院与时尚传媒集团达成合作意向，共同为文化产业管理辅修/双学位专业研发和开设“时尚管理”课程，继续开设时尚集团全媒体发展战略、时尚美学、时尚杂志策划采编等一系列主题的全校公开课，时尚集团还将向辅修学生开放“芭莎时尚夜”、“时尚先生颁奖盛典”、“时尚大典”、“COSMO美容大奖”等品牌活动，供学生参观实习。课程会覆盖辅修/双学位的各个学期，通过公开课讲座、参加时尚传媒集团活动等形式进行。

      在过去的一个学年，时尚传媒集团总裁刘江、集团战略及事业发展副总裁张扬正、集团市场部总经理徐聪等人陆续为学生来校授课，同时组织学生参加的集团实践活动也广受学生好评。时尚集团认为我校文化产业管理辅修专业的学生，既受到经济管理学院的管理学教育，又具备主修专业的素养，是培养时尚管理人才的最佳选择。未来几年，还将考虑在本科生教育领域与经济管理学院展开更多合作，并欢迎学生到时尚集团实习就业。
品牌管理
本课程分三大模块，基础理论模块主要讲授品牌的内涵和源流、品牌资产的构成、品牌忠诚营销以及品牌管理等内容，使学生形成关于品牌管理的基本知识架构；应用模块主要讲授品牌符号识别系统各元素的应用、品牌识别战略、品牌定位策略和品牌传播策略，使学生掌握品牌管理的主要流程；实战模块通过与文化产品有关的品牌个案的探讨、品牌管理专题的模拟演练，使学生具备一定的品牌管理实战能力。

文化项目策划
   本课程针对文化项目策划的一系列重要问题进行梳理和讲解，主要内容囊括文化项目策划的分类原则和标准、文化项目数据挖掘、项目市场调研、SWOT分析以及文化项目策划策略（产品，价格，渠道）、文化项目计划、管理、实施环节的分析等方面。为了帮助学生加深对文化项目策划这门课程的理解，注重理论与案例的结合；在阐明理论的同时，收录了国际文化产业示范基地、策划方案等一些最权威、最新颖的案例和相关资料链接；针对文化产业领域最新动态进行解读，并结合之前大量文化项目调研与策划过程中所积累的鲜活生动的案例与实战经验，以增强理论分析的丰富性、针对性和实效性。希望通过本课程，使学生从本质上对文化项目策划这门课程和策划的运作流程有一个实质性的理解和把握，谙熟现代文化产业项目策划的基本理念与原理，掌握文化项目策划的技术和方法，帮助学生了解行业最新动态、商业模式的变化及创意方法具体而系统的方面，学以致用，融汇贯通。
创意经济
创意经济是一门新兴的学科，主要介绍创意经济的理论发展体系，在创意经济的生产组织、交易市场、消费特点、创意园区发展以及创意经济的融资、知识产权保护、人才培养以及创意指数指标体系的建立等方面进行全面深入的探索。
本门课在讲授过程中主要介绍有关创意经济理论和相关专题，使学生了解创意经济、创意产业的发展现状，了解创意经济运作的基本特点与基本规律，认识创意经济发展的信息社会环境及其内在一致性，能够运用经济分析方法分析创意产业领域的有关问题，对热点问题能有一定的认识。
文化产品创意与营销
本课程结合文化产品创意和营销两部分的内容，讲授如何以市场为导向，在把握营销规律的基础上，进行文化产品的创意、开发、生产管理、营销管理，最终使产品顺利行销市场。本课程在讲授过程中将结合影视广播、图书杂志、舞台演出、主题园区、时尚活动等文化创意产业多种类型的案例，使学习活动变成有趣的探索发现之旅。

通过本课程的学习，学生能够获得对文化创意产品从开发到营销全流程的认识，培养创意思维和营销理念，掌握从事文化创意工作的基本技能。

大型活动策划与运营
本课程结合文化产业项目管理的知识，使用演出、展会等大型活动运营的具体案例，讲解如何使项目能“如期”、“如质”、“如预算”地达成目标，并可既有效率又有效能地将项目成功完成的一系列程序与方法。本课程内容包括：如何在运营大型活动时制订与实施计划，进行时间管理、成本管理、质量管理、人力资源管理、风险管理等。

通过这门课程的学习，使学生掌握作为文化产业项目经理的基本专业技能，有利于学生毕业后从事大型活动的策划、宣传、组织、管理的工作。

 演艺经纪
通过本课程教学，为学生建立起演艺经纪管理和明星产业的理论框架，理解演艺产业的内涵和运作规律，同时全面扩宽学生的视野，使学生了解国内演艺经纪的发展状况和发展趋势，了解明星包装及其产业运营的一般运作流程和主要演艺管理实践，掌握明星形象设计、演艺活动策划、媒体宣传炒作等方面的主要理论和方法，并且得到必要的训练。同时，增强学生对明星包装与市场运作的理解，培养学生的创新思维能力。通过课程学习，了解演艺管理的发展状况与实践操作，掌握演艺经纪管理与明星产业的基础知识，为以后步入文化产业的相关工作领域打下理论基础与思维创新能力。

 
欧美电视节目模式分析
节目模式的创新、研发、生产和销售已成国际电视领域的重要内容和竞争策略。本课程将系统深入介绍欧美经典电视节目模式的发展历史，现状与前沿，分析当前流行的电视节目形态模式及电视业界的运行机制和电视理念。并对电视节目模式的营销、跨国流动与本土化以及电视节目模式贸易的法律相关问题进行深入分析。
本课程将尝试双语教学方法，使学生在学习专业课程的同时也能切身体会欧美文化。授课教师曾留学欧美，在MBA学院讲授的专业英语课程亦很受好评。

流行文化研究

本门课程聚焦流行文化，以文化研究的视角对形形色色的流行文化现象进行观察与分析，探索这些“下里巴人”背后的通俗美学、意识形态、青少年亚文化、社会抗争、族群冲突、阶层隐喻和性别内涵，以图帮助学生透过这些耳熟能详又光怪陆离的文化万花筒，理解当下的中国社会景象。
传媒与大数据分析
本课程首先简要介绍传媒产业运营过程中大数据的来源、价值与应用；其次，阐述其他各种来源的大数据对传媒产业发展的作用；并针对典型传媒问题进行大数据案例分析，边讲解边借助IBM SPSS工具进行实际操作训练，使学生建立大数据是企业核心资产之一的价值理念，也使学生了解常用的大数据分析的应用场景。本课程的教学目标主要有：训练大数据思维，乐于洞悉大数据中蕴含的知识价值；掌握统计和大数据分析的常用方法及在传媒产业中的应用，能够运用大数据思维方法解决传媒活动中的实际问题。
实践课程与讲座模块
管理学是从实践中来，到实践中去的科学，教师的课堂讲授只是为学生洞开一扇通向管理学的窗户，使学生减少不必要的实践摸索，通过学习前人的理论方法，获得学识高度。实践课程模块，则可以使学生对各种原理方法获得感性的认识，并最终内化成自己的能力。

文化产业管理辅修课程特别设计了“理论+实践”的课程模块，除了要求教师在课堂讲授中大量使用案例教学以外，还采用“请进来走出去”的教学方法，邀请行业管理者来给学生讲座，或把学生带进企业参观调研，让学生得到更多实践机会。
在之前的教学实践环节中，我们邀请了北京华录百纳影视股份有限公司总经理刘德宏（出品电视连续剧《汉武大帝》《媳妇的美好时代》《永不磨灭的番号》 《黎明之前》《双面胶》《红楼梦》（新版）等）、北京鑫宝源影视投资有限公司总经理丁芯（制作《婚姻保卫战》、《我的青春谁做主》、《奋斗》、《大工匠》、《拿什么拯救你，我的爱人》等）、中国国际电视总公司影视发行事业部副总经理程春丽（纪录片《故宫》、《新丝绸之路》策划、总发行人；电视剧《康熙王朝》、《宝莲灯》、《李小龙传奇》等总发行人）、华谊兄弟天意影视总经理吴毅（制作《士兵突击》、《我的团长我的团》、《爱上女主播》、《恋爱兵法》等）等多位知名行业管理者来给学生开设讲座，此外，专业还开设了传统演艺名家专场讲座，邀请演出市场上比较知名的演艺工作者来跟学生做交流，如电视剧87年版《红楼梦》中史湘云的扮演者郭霄珍老师给学生讲解传统演艺特质和市场中的相关问题等。
文化产业管理辅修专业的学生在《文化产品创意与营销》课程薛华教师的指导下，参观了758文化艺术园区城市理想剧场和艾忒堡西洋艺博馆，并参与相关的项目策划宣传实践；在班主任韩润磊老师带领下，参观了《家有一老》昌平摄制组，并与该剧制片人杨晓明座谈；前往长安大剧院、梅兰芳大剧院等地进行演出观摩和调研；在聘自业界的制片人鲁岐老师指导下，参观了北京俏佳人传媒公司，与公司副总裁李丰座谈，并安排在公司的制作部、运营部等实务部门实习等等。
自2013年9月开始，经济与管理学院和时尚传媒集团合作，为文化产业管理专业打造全国首家开设针对本科生的时尚管理课程，时尚传媒集团为学生提供其在业界主办的活动中的各种实践实习，如时尚先生年度大典、时尚芭莎年度大典等；2014年12月，中国演出行业协会与中国传媒大学经济与管理学院签署战略合作协议，就演出经纪人考试授权、相关课程与培训、筹建“中国演出市场研究中心”、系列交流项目、实习及案例研究等方面进行合作------------
此外，经济与管理学院主办的创业者大赛、北京青年制片论坛、文管专业港澳小学期等，都为学生的学习提供了丰富的实践选择。

毕业设计模块
 本专业的毕业设计由两个部分组成，学生可以任选其一完成。

一是，可以撰写一万字左右的专业科研论文，参加由专业老师团队组织的毕业答辩；

二是，由学生在专业教师指导下，以小组为单位（每组4-5人，鼓励学生跨学院建组）撰写一个文化产品商业项目的《商业计划书》（该项目必须具有原创性，计划书不少于一万字），并参加答辩。要求该计划书能够反映本专业课程所学，将理论应用于实践，成果需达到中国传媒大学“大学生创业大赛”入围标准，成绩将由答辩组老师共同确定。

附表4：常见问题释疑
1、 问：我是本校在读的学生，因为时间的关系，如果只学习一年，能否获得辅修证书？
答：可以。参加报名学习的同学，完成一年学业后可以获得辅修毕业证书；完成两年学业的，获得辅修/双学位学士学位证书。
2、 问：参加文化产业管理专业辅修/双学位的学习，对毕业生的学业深造、就业前景等有何作用？
答：文化产业管理专业总体定位是为政府文化管理部门、新闻出版、广播电视机构，国营及民营影视制作公司、文化经纪公司、文化艺术团体等单位培养既具有较强的艺术鉴赏力、懂得艺术创作规律和业务流程，又具备较强的现代企业管理能力、市场调研能力、文化产业项目策划能力和经营、开发能力的复合型人才。参加文管专业辅修/双学位的学习，为学生开拓更加多元化的学习视角，构建更加科学的复合型的知识结构，使学生在未来更可能成长为懂经营善管理的传媒人才，经过我们几年来的追踪调研了解，毕业生在就业市场上有着很高的竞争能力，就业率为100%；同时也有很多文管辅修专业的毕业生因为辅修的学习，对该专业产生了浓厚的兴趣，已经考取或者正在备考本专业的研究生。 
3、 问：我是学校非文管专业的学生，对这个专业并不熟悉，学习该专业是否合适？
答: 文化产业管理专业辅修/双学位适合学校各个专业的在读的学生报名学习。我院根据专业学生的知识基础和学习方式，设计了较为饱满的文化产业管理双学位课程体系，学时较为充分，教学环节设置十分深入，能够较好地与中国传媒大学各类本科专业已有教学内容对接，更好地确立宽口径、跨学科、强能力的培养思路，为学生在知识储备、增加就业竞争力等方面满足需求。
4、 文管专业的办学力量和教学实践环节的情况如何？
答：我校文化产业管理专业为国家级特色专业，文化产业管理辅修专业的所授课程，全部精选自我校“文化产业管理专业”的核心课程与特色课程，已经连续培养了几届学生，逐渐摸索出适合各专业学生学习的课程体系和教学方法，相匹配的教师团队也成长起来。目前已有经济与管理学院、MBA学院、文化产业研究院、培训学院、新媒体研究院、广播电视研究中心的多位优秀教师持续给文管辅修/双学位专业授课并获得学生好评，同时，我们每个学期会邀请中国演出行业协会、中国制片委员会等相关合作单位的业界管理者给学生前来做专业讲座。2010年，我校文化产业管理专业获批成为“国家级高等学校特色专业建设点”和“北京市高等学校特色专业建设点”，经过几年来的建设，文化产业管理专业的教学软硬件条件均有很大提升。
     此外，文化产业管理专业本着“厚基础、强特色、重落点”的建设理念，立足传媒大学的品牌特色和影视行业的传统优势，文、经、理充分交叉，致力于打造优秀的国家级特色专业。面对文化产业发展的新形势、新格局，专业在课程设置和课堂讲授内容上都做了一定的调整，为了缩短课程与实践之间的距离，我们给学生提供了优质的教学实践基地，如时尚集团、乐视影视、腾讯娱乐、阿里影业等；此外，在专业主题的暑期小学期项目安排上，我专业与深圳方面合作，由专业教师带队调研深圳华侨城、香港迪斯尼和澳门“水舞间”等知名文化产业地标及演出，一方面大大加强学生对大型文化产业实践项目的了解和理解，另一方面，也为学生的就业提供更开阔的思路和方向。
5、  周六日全天上课吗？
答：按照学校的课程规定，鉴于在读本科生周末时间较为自由，所以辅修/双学位的课程学习安排在周六日的时段，NO PAIN NO GAIN，一分付出一分收获。
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